ncora poche settimane e Napoli

tornera ad ospitare la piu vasta

platea di operatori del turismo che
si possa incontrare nelle borse professiona-
li che abitualmente si svolgono nel periodo
primaverile.

Nonostante il fiorire di nuove imprese
che allargano in questo senso lofferta,
anche in date vicine a noi, il mercato ha
deciso anche quest’anno di premiare la
nostra manifestazione, consacrando Napo-
li e la Bmt quale vero ed unico punto di rife-
rimento del centro sud e dell’area meditet-
ranea.

La fiducia nella nostra Bmt non ¢ stata
scalfita nemmeno dalle recenti emergenze
napoletane, in parte risolte, e comunque
non piu preoccupanti per il territorio turi-
stico, e cavalcate soltanto da chi non ha
argomenti piu convincenti per cercare di
condizionare il mercato.

Siamo stati gli unici ad avvicinare una
fiera al agenti di viaggio, anzi ci possiamo
definire la fiera degli agenti di viaggio, for-
se perché noi sappiamo davvero cosa
vogliono trovare sia loro che gli stessi ope-
ratori in una manifestazione del genere.
Tutto il resto sono chiacchiere che si ado-
perano ad uso e consumo di chi decide di
investire in questo settore. I migliori testi-
moni del nostro successo sono i nomi degli
espositori e il loro numero che, piaccia o
no, preferiscono la Bmt ad altre manifesta-
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zioni. Sono elementi verificabili in un qual-
siasi sito internet di cui ogni fiera ¢ dotato.

Aggiungo che non ci piace sparare
numeri a caso, anche perché, ragionando
fra colleghi prima anco-
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ra che fra addetti al set-
tore fietistico, sappiamo
quante sono le aziende
lavorano in Italia. I tour
operator non sono piu
di 350 per cui a volte
dichiarare di avere 1000
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sta in vetrina con il tour
operating ha poco a che
vedere ma ¢ piuttosto da
ricercare nell’elenco dei
comuni e delle ammini-
strazioni. Allora tanto
vale aprire le borse al
pubblico.

Noi invece di investi-
re sui numeri, che nel
nostro caso vengono da
soli, preferiamo investire
sulla qualita.




Lo facciamo disegnando un layout nuo-
vo per l'area dellincoming, lo facciamo
aumentando il livello delle aziende che par-
tecipano ai workshop, lo facciamo guar-
dando a segmenti che spesso trovano poco
spazio come quello del lusso.

Come sempre non mancheranno le
novita; la pit importante sara l'apertura del-
la nuova sezione BMTI, ossia Borsa Medi-
terranea del Turismo Incoming, Si tratta
della nuova area dove sara concentrata tut-
ta l'offerta ricettiva e 1 quattro Workshop
(workshop Incoming, workshop Incentive
& Congtessi, workshop Turismo Sociale,
workshop Montagna Sport & Benessere).
In questa zona saranno protagonisti i piu di
300 buyers che parteciperanno ai wotkshop
e anche circa 40 buyers di Russia ed India
che per la prima volta sperimenteranno in
Bmt, su loro richiesta, la contrattazione
libera fra gli stand espositivi. Aumenta
anche il numero delle regioni italiane pre-
senti in fiera, con il debutto dell'Emilia
Romagna.

Questo nuovo aspetto della Bmt ritaglia
meglio per la manifestazione la funzione di
intermediaria dell'offerta italiana che ¢ da
sempre nella sua vocazione.

Massiccia la presenza degli enti del turi-
smo che hanno scelto la Bmt per la promo-
zione delle loro destinazioni. Fra queste, c'¢
da segnalare il debutto delle Repubbliche
Baltiche, della Malesia e di Cabo Verde che
da Napoli si affacciano per la prima volta
sul Mediterraneo. Per la borsa ¢ la confet-
ma del suo ruolo di unica porta di accesso
all'area Mediterranea non solo dal nord e
dal centro Europa ma anche dai paesi di
altri continenti.

Nell'area espositiva riservata ai tour ope-
rator arrivano i debutti di Gastaldi, Mete-
mozioni, HRG, Olympia Viaggi, Space
Eur, Atelier Vacanze, Earth e le conferme
di Costa Crociere ed Msc Crociere che han-
no scelto Napoli come unico evento di pro-
mozione di primavera.

La volonta di puntare sempre piu in
alto portera quest'anno Bmt anche. sulla
Lunal Fra gli espositori ci sara Virgin
Galactic, l'operatore americano che pro-
gramma viaggi spaziali e che prevede di
portare entro il 2010 i primi otto turisti
nello spazio.

Confermata la presenza dell'Enit e pin
ampio spazio all'Alitalia che si conferma
vettore ufficiale della manifestazione.




